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* 1969 — Primeiros passos pela Advanced Research Projects
Agency Network (ARPANet);

* 1992 — Surgimento da Wordd Wide Web (WWW) por Tim

Berners-Lee;

* 1993 - Mocambique (através do CIUEM) torna-se no
quarto pais africano conectado a rede global

Fontes:
http:/ /www.nethistory.info
http://home.cern/topics/birth-web
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Ul DIGITAL AROUND THE WORLD

1 ESSENTIALHEADUNES FOR MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE
INTERNET USER NUMBERS NO LONGER INCLUDE DATA SOURCED FROM SOCIAL MEDIA PLATFORMS, SO VALUES ARE NOT COMPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS
TOTAL UNIQUE MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION PHONE USERS USERS* MEDIA USERS*

7.89 5.29 4.88 4.55

BILLION BILLION BILLION BILLION

URBANISATION: vs. POPULATION: vs. POPULATION: vs. POPULATION:

56.6% 67.1% 61.8% 57.6%

SOURCES : ES GSMA IN W EUS NNIG A MEDIA PLATFORM VICE ADVE MPAN we - =

& COMPARABILITY ADVISORY RCE AND BASE CHANGE soc|ol
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Ul SOCIAL MEDIA USE AROUND THE WORLD

USE OF SOCIAL NETWORKS AND MESSENGER SERVICES, WITH DETAIL FOR MOBILE SOCIAL MEDIA USE
A\ 5OCIAL MEDIA USER NUMBERS MAY NOT RERESENT UNIGUE INDVIDUALS

TOTAL NUMBER OF SOCIAL MEDIA USERS AS ANNUAL CHANGE IN AVERAGE AMOUNT AVERAGE NUMBER OF
ACTIVE SOCIAL A PERCENTAGE OF THE THE NUMBER OF GLOBAL OF TIME PER DAY SPENT PLATFORMS USED EACH
MEDIA USERS" GLOBAL POPULATION SOCIAL MEDIA USERS USING SOCIALMEDIA MONTH PER INTERNET USER

LA AL

4.55 YA +9.9% 2H 27M 4

BILLION +409 MILLION

SOURCES: K& : D CATRMEA BROLL: CAMPANY EARMBNSE Al oo LATRORALY har ari AOVERTIEIN o is € TIME SPENT DATA
ROM GW 2 202 £E G'W M FOR MORE DE *ADVISORY MEDIA RS MA REPRESE : } A ND MAY EX NTERP X NUM are Q HOOtSUIte
’ » COMPARABILITY ADVISORY INGES AND HISTORICAL B NS. DATA MAY N RRELATE W ¥ £V REPOR SOC|°|
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THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

THE LATEST GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS) FOR A SELECTION OF THE WORLD'S TOP SOCIAL MEDIA PLATFORMS*
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21% da populacao usa internet

3 milhoes usam activamente redes sociais

50% da populagao tem telemovel

Fonte: datareportal.com (2021)
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Fonte: https://myticbox.files.wordpres
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conjunto de relacoes entre pessoas ou organizagoes

que partitham interesses, conbecimentos e valores
comuns, por meio da internet’

Fonte: Dicionario da Lingua Portuguesa com Acordo Ortografico. Porto Editora, 2003-2016.
[http:/ /www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/rede social]

“a expressao media sociais refere-se ao uso de tecnologias baseadas na
Internet e movers para transformar a comunicagdo num didlogo
interactivo, podendo tomar muitas formas diferentes, incluindo foruns na
Internet, blogues, blogues soctazis, wikzs, podcasts, fotografias/tmagens,

video, avaliacdo e marcadores sociars.’
(Eurobarometer Qualitative Studies, 2012: 5)
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"...estratégias utilizadas nas varias plataformas da
Web 2.0. podem contribuir para o sucesso dos
resultados das campanhas politicas eleitorats,
tomando como exemplo o caso de Barack

Obama em 2008"

Fonte: Carla Oliveira, « A Internet nas Campanhas Politicas Eleitorais : O caso de Barack Obama nas presidenciais de 2008
Comunicagdo Puablica [Online], http://cp.revues.org/251 ; DOI : 10.4000/cp.251

“Esta transformagdo estrutural tecnoldgica, da qual a Internet é parte
integrante, introduziu e produzin um conjunto de transformagoes de
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»Encurtam as distincias fisicas ¢ melhoram a troca de
conhecimento em tempo real;

» Promovem o funcionamento em rede de instituic¢des,
individuos e regides geograficas;

» Promovem a colaboragio e partilha de conhecimento
entre intervenientes;

» Introduzem novos canais para prestagio de servigos;

»Promovem economias de escala e réplicas de solugdes

desenvolvidas;
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Reconbece os beneficios das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo para o cidaddo:

» Poupanca de tempo e dinheiro com recurso a servicos baseados na
Internet, tais como Correio Eletronico, banca electronica, pagamentos
electronicos e dinheiro movel;

» Mais conhecimento e educacio através do acesso a mais conteidos e
aprendizagem individual;

» Aumento do acesso e da satisfacdo com os servigos publicos uma ve que
ha uma maior disponibilidade de informacdao e mazor flexibilidade;

» (para o governo) Aumento da eficiéncia, eficacia, produtividade e

transparéncia dos servigos publicos;
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Contribut para promover a imagem institucional e incremento da proximidade
a0 cidadao;

Baixo custo com alcance global (incluindo comunidades rurars);

Interligacao com telemoveis (+BulkSMS — Mensagens em massa para
telemovets) & comunicacao permanente e instantanea;

As pessoas ja la estao (comunidades virtuais);

Redundancia entre diferentes ferramentas e formatos (texto/video/audio/fotos
etc);

Diversidade de ferramentas/solucoes para contextos adversos;

Pode servir de barometro para diversas areas de intervencao;

Recolha de opiniao e contribui¢oes diversas;

Seu uso implica defini¢do clara de fluxos funcionais de conteudos/informacao;

Permite actualizacao regular e instantanea de conteudos relevantes.
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“...coma expansao da Internet, alteraram-se o consumo dos media e o

papel das andiéncias”.
(Veloso, 2018).

...existe uma “relagdo de continuidade entre os varios media, uma
espécie de evolucionismo mediatico em que cada meio melhora o anterior

gragas a incorporagdao de novas valéncias tecnoldgicas”
(Canavilhas, 2010a: 1).
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